Whniosek nr: 34583/13/A1 ztozony dnia: 2013-04-02

Nie podpisany elektronicznie.

I:I— pola zacienione wypetnia NCK I:I—jasne pola wypetnia wnioskodawca
Numer rejestru Data wptywu do NCK
NCK:

Program:

Kultura - Interwencje

Nabor nr:
Decyzja NCK Miejscowos¢
KWota: .o zt Warszawa

dnia 2013-04-02

data decyzji: .cocviieiiiiieie e
(piecze¢ wnioskodawcy)

NARODOWE CENTRUM KULTURY
ul. Ptocka 13, 01-231 Warszawa

Whiosek o dofinansowanie zadania realizowanego ze srodkow
pozostajacych w dyspozycji Narodowego Centrum Kultury w
ramach programu Kultura - Interwencje

Numery NIP oraz REGON wnioskodawcy. Kod jednostki samorzadu terytorialnego wg GUS

Nr NIP: 5252493973
Nr REGON: 142702551
Kod JST

wg GUS!:

I. Nazwa Programu/Priorytetu:

Nazwa programu: Kultura - Interwencje
Nazwa priorytetu:

Termin naboru:
@ 2013.03.31
C 2013.06.30
C 2013.09.30

Wybrany termin 2013-03-31
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Whniosek nr: 34583/13/A1 ziozony dnia: 2013-04-02

II. Nazwa instytucji zarzadzajacej Programem / Priorytetem:

Narodowe Centrum Kultury

III. Nazwa wilasna zadania (maksymalnie 60 znakéw):

Orzet Moze.

IV. 1. Rodzaj zadania (okreslony w regulaminie danego Programu / Priorytetu):

Rodzaj zadania:

organizacja kampanii spotecznych, edukacyjnych i promocyjnych

IV.2. Tryb finansowania zadania (wlaéciwe zaznaczy¢)?:

a) @ Zadanie finansowane w trybie 1-rocznym (realizowane wytacznie w roku 2013 )

b) € Zzadanie finansowane w trybie 2-letnim
c) € Zadanie finansowane w trybie 3-letnim

V. Informacje o wnioskodawcy:

V.1l. Peina nazwa wnioskodawcy:

Fundacja Polska Obywatelska

Osoby upowaznione do reprezentowania wnioskodawcy, sktadania oswiadczen woli i zaciggania w
V.2. jego imieniu zobowigzan finansowych ,zgodnie z wpisem w odpowiednim rejestrze lub uzyskanym
petnomocnictwem:

Imie:
Stanowisko:
Nr telefonu:

Email:

Jacek

prezes
602869257
ag.dico@op.pl

Nazwisko: Juzwa
Tel. kom.:
Nr faksu: 224056630

V.3. Osoba odpowiedzialna za przygotowanie wniosku i kontakty z NCK:

Imie:
Stanowisko:
Nr telefonu:

Email:

Karol

Dyrektor Biura Zarzadu

224056630

karol.kuhn@sws.org.pl

V.4. Adres wnioskodawcy:

Ulica:

Numer domu:

Kod pocztowy:

Wojewoddztwo:

Powiat:
Gmina:

Nr telefonu:

Jana Pawia II
68

00-170
mazowieckie
warszawski
Srédmiescie

224056630

Nazwisko: Kuhn

Tel. kom.: 515940534

Nr faksu: 224056630

Numer lokalu: 53

Poczta: Warszawa Srédmiescie
Miejscowos¢: Warszawa

Nr faksu: 224056630
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Email: borzecki@unlimitedfilm.pl

V.5. Adres do korespondencji:

Ulica: Jana Pawia II

Numer domu: 68 Numer lokalu: 53

Kod pocztowy: 00-170 Poczta: Warszawa Srodmiescie
Wojewoddztwo: mazowieckie Miejscowos¢: Warszawa

Powiat: warszawski

Gmina: Srodmiescie

Nr telefonu: 224056630 Nr faksu: 224056630

Email: borzecki@unlimitedfilm.pl

V.6. Nazwa banku i numer rachunku bankowego:
Nazwa banku: Pekao S.A.

Nr rachunku: 46 1240 1037 1111 0010 4122 8507

V.7. Forma organizacyjno — prawna:
Fundacja

V.7a Rodzaj podmiotu:
nie dotyczy

V.7b Dane wilasciwego rejestru:
Nr KRS:
0000367442

V.8. Czy wnioskodawca jest organizacjg pozytku publicznego (wfasciwe zaznaczy¢):

C Tak @ Nie

V.9. Rozdziat klasyfikacji budzetowej (wypeiniaja tylko samorzadowe instytucje kultury)
nie dotyczy

V.10 Nazwa i adres realizatora zadania (wypehic¢ jedynie w przypadku gdy jednostka samorzadu
77" terytorialnego wystepuje w imieniu prowadzonej przez siebie samorzadowej instytucji kultury):

nie dotyczy

V.11. Czy inwestycja dotyczy nieruchomosci, ktora jest zabytkiem wpisanym do rejestru zabytkéw
(wiasciwe zaznaczy¢)
nie dotyczy

VI. Zakres zadania i jego charakterystyka

VI. 1. Syntetyczny opis zadania (nie wiecej niz pie¢ zdan):

Celem kampanii spotecznej ,Orzet moze” jest rozprawienie sie ze stereotypem Polaka - pesymisty.
Jako spoteczenstwo postrzegamy sie jako osoby pozbawione u$smiechu, sukceséw, zaangazowana,
etc. podczas

gdy o sobie samych jako o jednostkach mamy dalece lepsze zdanie. Dobrg opinie

Polakdw o swoich osobistych zaletach, sukcesach zyciowych itp. organizatorzy chca przeku¢ w
dobrg opinie Polakéw o Polsce i polskim spoteczenstwie, w dume z osiagnie¢ i dziedzictwa polskiej
historii i wspdtczesnosci.

Zadaniem akcji jest wiec stworzenie, wspdlnie z odbiorcami, pozytywnego wizerunku Polaka i
uswiadomienie sobie samym, ze posiadamy ogromny bagaz dorobku kulturalnego i spotecznego, ktéry
sprawia, ze w Polakach tkwi ogromny potencjat kreowania swojej przysziosci.
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VI. 2. Szczego6towy opis zadania

A. Informacje ogélne

Al. Cykl: @ Zadanie jednorazowe C Zadanie cykliczne
A2. Miejsce realizacji: m.st. Warszawa

m.st. Warszawa, odbiorcy audycji radiowych, uzytkownicy internetu,

A3. Zasigg zadania: uzytkownicy Portalu Polskie Radio.pl

Ad. . . Nazwa Kwota (nieujeta w Whkiad Inne formy
Wspoforganizatorzy w odmiotu reliminarzu) - opis rzeczowy (opis)| wspotpracy (opis)
realizacji zadania: P P P y (op potpracy (op

A5. Partnerzy medialni: Portal Polskiego Radia, Program 3 Polskiego Radia

B. Cele, ogdlna koncepcja oraz przewidywane jakosciowe rezultaty realizacji zadania

Cele kampanii to przede wszystkim:

e przekonanie Polakéw do zmiany mys$lenia o nas samych

e zerwanie ze stereotypowym mysleniem Polakéw o Polakach jako o wiecznych pesymistach

e zaprezentowanie spofeczenstwu polskiemu, jak wiele mamy do zaoferowania, jak wielki drzemie w
nas potencjat i jak z wielu elementdéw swojej przesziosci i tradycji, ale tez osiggnie¢ wspotczesnych
mozemy by¢ dumni

Ideg kampanii jest przeniesienie dobrego na ogét zdania, jakie mamy o sobie indywidualnie na
zbiorowos$¢, jakq sq Polacy i jest Polska. Jej materializacjq jest ogdlnopolska akcja tworzenia wielkiej
metki ze "sktadem" Polski poprzez przygotowanie indywidualnych "metek" internautéw. Kazda osoba,
zainteresowana wzieciem udziatu w akcji, bedzie musiata poprzez aplikacje - na stronie internetowej i
na Facebooku - wybrac¢ trzy (sposréd 15stu)

pozytywne cechy, ktére najlepiej ja charakteryzujg. W ten sposdb stworzy swéj wiasny, pozytywny
obraz, ktéry na potrzeby akcji nazwalismy ,metka”.

Beda one zawieraty ich "indywidualny sklad" emocjonalny. Te indywidualne portrety ztozg sie na
zagregowany "skfad" Polski taka "metka Polski" bedzie

wowczas pokazywata np. 45% Dumy. 33% Optymizmu, 22% Energii. Taka kampania nie tylko odbije
sie szerokim echem wsrod Polakéw, ale co

moze nawet wazniejsze skioni ich do refleksji, da impuls do zmiany nastawienia i pozwoli ham
stworzy¢ nowy, pozytywny wizerunek Polaka.

C. Realizacja zadania

C1. Informacje na temat osdb zaangazowanych w realizacje zadania (wyksztatcenie/kwalifikacje,
doswiadczenie zawodowe)

Wojciech Borowik wyksztalcenie wyzsze, Czionek Zarzadu Fundacji Polska Obywatelska,
doswiadczenie w realizacji zadan finansowanych ze srodkéw publicznych. wspdtorganizator takich
wydarzen, jak: obchody 20 rocznicy wyboréow czerwcowych 1989 roku ("Niespodzianka 2009), Bibufa.
Od wolnego stowa do wolnosci.

Andrzej Mietkowski — dyrektor i redaktor naczelny portalu PolskieRadio.pl

Kamila Kolanowska - kierownik Dziatu Projekty Specjalne w portalu PolskieRadio.pl

Tomasz Sribniak — kierownik Dziatu Produkcji Informatycznej portalu PolskieRadio.pl

Filip Pniewski wyksztatcenie wyzsze, 5 lat doswiadczenia w reklamie, poprzednio agencja Grey. Praca
dla klientéw takich jak PKO BP, Play

Michat Konert wyksztatcenie wyzsze, 4 lata doswiadczenia w reklamie, poprzednio agencja Grey.
Praca dla klientéw takich jak PKO BP, Play

Maciej Nowicki wyksztalcenie wyzsze, 18 lat doswiadczenie w reklamie, poprzednio ProcterGamble,
Grey, JWT, RSCG, Lintas, McCannEricksonn.

Praca dla klientow takich jak Unilever, L'Oreal, PG, General Motors, Citroen, Casio. Wczes$niej 6cio
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letnia praca w Programie II PR w redakcji Zapraszamy do Trojki.

Magdalena Jethon, Dyrektor Redaktor Naczelny Programu 3, w Polskim Radiu od 35 lat

Anna Krakowska, Zca Dyrektora Redaktora Naczelnego Programu 3, staz w mediach - 20 lat
Anna Burzynska, Sekretarz Programu 3, staz w mediach - 20 lat

Ambasadorowie m. in: Anna Maria Jopek; Marek Kondrat; Jan Englerti in.

C2. Sposo6b promocji zadania

Aplikacja umieszczona w specjalnym serwisie Portalu Polskie Radio.pl

Informacje o akcji na antenie radia Programy/rozmowy z udziatem znanych oséb m.in. na antenie
Programu III Polskiego Radia Publikacje w Gazecie Wyborczej

Promocja, skierowana w duzej mierze do miodziezy zwlaszcza w mediach elektronicznych i internecie,
w tym poprzez fanpage Tréjki i GW na Facebooku

C.3. Informacje dodatkowe
@ tak © nie

Whnioskodawcy bedq ubiegac sie o Honorowy patronat Prezydenta RP Pana Bronistawa Komorowskiego.

D. Merytoryczna zawarto$¢ zadania

D1. Elementy skladowe zadania (program, opis poszczegolnych dziatan)

Wielokanatowa kampania promocyjna rozpocznie sie 2 maja br. i potrwa do 4 czerwca:

2 maja rozpocznie funkcjonowanie aplikacja internetowa (na stronie www i Facebooku), stuzgca do
tworzenia swoich "metek" i wlasnych "przepiséow na Polske" . Aplikacja umozliwi podglad "skladéw"
zadeklarowanych przez osoby, biorgce udziat w kampanii, w tym znanych przedstawicieli zycia
publicznego Ambasadorow

kampanii, komentowanie oraz tworzenie wiasnych "metek"; przez niemal miesigc trwac¢ bedzie
intensywna kampania w mediach (m.in. banery interaktywne

umozliwiajace zapisywanie "osobistego" skiadu uczestnika i przekierowujace do strony/aplikacji
kampanii), namawiajaca do udzialu w akcji i stworzenia wlasnej "metki", a przez to wptywanie na
finalny skitad Polski.

Kampania OOH, zachec a¢ bedzie do udziatlu w procesie tworzenia "przepisu na Polske", w jej ramach
pojawi sie szereg aktywnosci takich, jak dziata n i a w $rodkach komunikacji miejskiej, marketing
uliczny.

Polskie Radio promowa¢ bedzie akcje zaréwno za posrednictwem swojego portalu internetowego, jak i
przede wszystkim w codziennych audycjach i prezentowanych spotach (przewidywanych min. 60
emisji);

4 czerwca, w rocznice wyboréw 1989 roku, odbedzie sie finat akcji, w czasie ktérego gigantyczna
metka z finalnym "sktadem Polski" umieszczona zostanie w centrum Warszawy. Bedzie to happening,
potaczony z przemarszem sympatykow "Trojki".

W trakcie tego wydarzenia odstonimy ogromng "metke" zawierajaca informacje, z czego skilada sie
Polska . Zawartos¢ "metki" zostanie stworzona w drodze masowego zaangazowania internautéw.

D2. Recenzje wydawnicze

nie dotyczy
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D3. Odbiorcy zadania

Bezposredni:

Uzytkownicy Portalu Polskie Radio.pl

Stuchacze Troéjki
Czytelnicy GW

Uzytkownicy facebooka i innych medidw spotecznosciowych (przede wszystkim mtodziez)

Posredni:
Media
Patroni akgcji

VII. Koszty, zrédia finansowania oraz harmonogram realizacji zadania (w peinych ziotych brutto):

VIIL. 1. Zr6dta finansowania zadania 2013

Zrédio

Kwota

Procent catosci zadania

Catkowity przewidywany
koszt realizacji zadania3

185400

1. Wktad wiasny
wnioskodawcy, w tym:

20000

10.79

Podmiot przekazujacy $rodki

a) Finansowe s$rodki
wnioskodawcy?

20000

10.79

b) Dotacje celowe z
budzetu jednostek
samorzadu terytorialnego

1 brak

c) Dotacje celowe z
budzetu panstwa

1 brak

d) Od sponsordéw lub innych
podmiotdw nie zaliczanych
do sektora finansow
publicznych

1 brak

e) Srodki zagraniczne, w
tym europejskie

f) Inne zrédia

2. Przewidywane przychody
z realizacji zadania (np.
wptywy z biletow, ze
sprzedazy publikacji,
akredytacji, opfat
uczestnikéw)

3. Srodki pozostajace w
dyspozycji NCK (kwota
wnioskowana):

165400

89.21

VII. 2. Efekty rzeczowe i zrédla przychodow z realizacji zadania (nie dotyczy programu Rozwd@j
Infrastruktury Kultury) 2013

Rodzaj

Nakfad

Sprzedawa
ne
tak/nie

Uzyskane przychody

VIIL.3. Preliminarz catkowitych kosztow zadania wraz ze zrédtami finansowania:

2013:

Uzyskane przychody razem: 0,00
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5 Koszty z podziatem na zrddfa finansowania
KostLtNogo’rem (w peinych ztotych brutto)
L Nazwa kosztu i sposdb etn (‘;' Whnioskowane Przewidvwane
P kalkulacji - PLN (Brutto) pemny dofinansowani | Wktad wiasny Y
ztotych e NCK - PLN przychody -
brutto) - PLN PLN
1 | Koordynator zadania 9000 7000 2000 0
2 | Asystent koordynatora promocja 4500 500 4000 0
i wspotpraca z mediami
3 | Asystent koordynatora nadzoér 4500 500 4000 0
nad wykonaniem i
funkcjonowaniem
oprogramowania i stron
internetowych na potrzeby akgcji
4 | Obstuga ksiegowa i rachunkowa 3500 3500 0 0
zadania
5 | Koszty biurowe i administracyjne 4000 4000 0 0
6 | Koszty lokalu biurowego 6000 0 6000 0
przeznaczonego na realizacje
zadania
7 | Przygotowanie projektéw 3500 3500 0 0
graficznych, layoutéw dot.
metek, materiatdw promocyjnych
8 | Przygotowanie architektury 3100 3100 0 0
informacji aplikacji
9 | Przygotowanie projektow 6800 6800 0 0
graficznych dot. aplikacji
10 | Programowanie aplikacji wraz z 21000 21000 0 0
panelem do zarzadzania i
moderowania tresci
11 | Przygotowanie architektury 2500 2500 0 0
informacji strony www
12 | Przygotowanie projektow 4400 4400 0 0
graficznych dot. strony www
13 | Produkcja "metek" 8000 8000 0 0
14 | Zarzadzanie projektem producent 8000 6000 2000 0
wykonawczy
15 | Programowanie strony www z 12000 12000 0 0
dynamicznym prezentowanie
sktadu Polski
16 | Produkcja i zawieszenie 50000 50000 0 0
megaboardu na PKiN
17 | Przygotowanie scenariuszy 4000 2000 2000 0
spotéw radiowych
18 | Produkcja (nagranie, montaz) 4 6600 6600 0 0
rodzajéw 30sekundowych
spotéw autopromocyjnych
19 | Emisja - kampania miesieczna 2 24000 24000 0 0
maja4 czerwca, 30 dni po 1 emisji
RAZEM: 185400 165400 20000 0
Wydatki biezace 185400 165400 20000 0
Wydatki inwestycyjne® 0 0 0 0
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Kosztorys odzwierciedla cel na ktory jest przyznane |Podpis dyrektora NCK
dofinansowanie

Data e
VIIL.4b. Harmonogram realizacji zadania®:
2013:
Dzienh rozpoczecia zadania:? 2013-04-26
Termin Dziatanie

(RRRR-MM-DD)
od: 2013-04-26 Rozpoczecie zadania, przygotowanie finalnych layoutéw
do: 2013-04-29

od: 2013-04-27 prace nad strong www, dziatania antenowe zwigzane z promowaniem i
do:  2013-05-02 wypetnianiem aplikacji przez stuchaczy, stworzenie aplikacji, przekazanie

) informacji na temat obstugi aplikacji, wspdipraca z Programem 3 w sprawie
umieszczenia jej na stronie i Facebooku, stworzenie czytelnego systemu
liczenia ,,cech” i aktualizacja metki

od: 2013-05-03 zbieranie skfadu Polski, uruchomienie aplikacji, wypemienie aplikacji przez
do: 2013-05-26 ambasadoréw akcji (m.in. Anna Maria Jopek, Jan Englert, Marek Kondrat,
0: aktualizacja informacji nt. metki na stronie internetowej

od: 2013-05-27 Przygotowanie baneru, montaz na PKiN
do: 2013-06-03
od: 2013-06-04 Finat zadania
do: 2013-06-04

od: 2013-06-05 Zakonczenie i rozliczenie zadania
do: 2013-06-24

Dzien zakonczenia zadania:8 2013-06-24

VII.4b. Termin rozpoczecia i/lub termin zakonczenia zadania inny, niz obowigzujacy
C tak @ nie

VIL.5. Procentowy udziat dofinansowania powyzej regulaminowego limitu

@ tak © nie
Uzasadnienie

W zwigzku z krotkim terminem, pozostajacym do chwili rozpoczecia realizacji zadania (1
miesiac), a takze zasiggiem akgcji, jej ztozonoscig i znaczeniem (wniosek o patronat Prezydenta
RP, rozpoczecie w przeddzien Swieta 3 Maja i zakonczenie w dniu rocznicy Wyboréw 1989
roku), wnioskujemy o wyrazenie zgody na zmniejszenie wysokosci wkifadu wiasnego .

(Uwaga! W przypadku braku akceptacji Dyrektora NCK dla ponizszego uzasadnienia wniosek zostanie odrzucony jako
btedny formalnie!)

VIII. Czy zadanie, na ktére skiadany jest wniosek jest powiazane z innymi zadaniami, o dofinansowanie
ktorych ubiega sie wnioskodawca w biezacym roku ze srodkéw pozostajacych w dyspozycji Narodowego
Centrum Kultury w ramach tego samego badz innych programoéw? Jezeli tak - prosze poda¢ nazwe zadania,
program oraz wnioskowana kwote dofinansowania.

C tak @ nie

Nazwa zadania Program |Wnioskowana |
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kwota
dofinansowani
a

IX. Nazwy zadan oraz wysokosc¢ przyznanego dofinansowania ze srodkéw pozostajacych w dyspozycji
Narodowego Centrum Kultury w roku 2012 (nalezy poda¢ numery i daty umoéw/porozumien):

Lp. Data Numer umowy / Nazwa zadania Kwota
(RRRR-MM-DD) porozumienia

X. Obowigzkowe zataczniki

nie dotyczy

Zalaczniki

|L.p.| Nazwa pliku

XI. Oswiadczenie

1. Niniejszym oéwiadczam?, ze:

A)

zapoznatem sie z trescig regulaminu programu, oraz ze informacje podane przeze mnie w ~
niniejszym wniosku sq prawdziwe;

jestem osobg uprawniong lub posiadam petnomocnictwo do reprezentowania podmiotu

B) Fundacja Polska Obywatelska , a takze sktadania o$wiadczen woli i zaciggania w jego imieniu  [©
zobowigzan finansowych.

2. Oswiadczam tez, ze podmiot pn. Fundacja Polska Obywatelska

C) posiada zasoby rzeczowe i kadrowe niezbedne do realizacji zadania; ~
D) nie zalega z ptatnosciami na rzecz podmiotow publiczno-prawnych; 2
przedstawiony preliminarz zadania uwzglednia jedynie $rodki, ktére docelowo ujete bedg w
E) . A . . ) ) 2
ewidencji ksiegowej podmiotu pn. Fundacja Polska Obywatelska ;
F) bedzie miat mozliwo$¢ uzyskania zwrotu podatku VAT z tytutu realizacji zadania ]
Swiadomy odpowiedzialnosci karnej za podanie w niniejszym oéwiadczeniu nieprawdy, zgodnie z art.
233 Kodeksu karnego, potwierdzam wiasnorecznym podpisem prawdziwos¢ danych zamieszczonych
powyzej.
Imie i nazwisko Stanowisko/funkcja Pieczec¢ imienna Podpis
Jacek prezes
Juzwa

1 Dotyczy tylko jednostek samorzadu terytorialnego.
2 Mozliwos¢ b) i ¢) dotyczy wylacznie programéw/priorytetéw, ktérych regulaminy dopuszczajq
finansowanie w takim trybie.
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3 Uwaga! Dotyczy wylacznie $rodkdéw, ktére sa ujete w ewidencji ksiegowej wnioskodawcy

4 Do finansowych érodkéw wnioskodawcy mozna zalicza¢ koszt pracy wolontariuszy. Zgodnie z art. 45 i
art. 46 Ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziatalnosci pozytku publicznego i o wolontariacie, jako koszt
pracy wolontariuszy mogg by¢ wliczone jedynie faktycznie poniesione przez organizatora koszty diet,
podrézy stuzbowych oraz ubezpieczen, a takze inne koszty niezbedne dla wykonania przez wolontariuszy
$wiadczenia na rzecz organizatora. Wymienione koszty musza by¢ ujete w ewidencji ksiegowej
organizatora

5 Rodzaje wydatkow inwestycyjnych sa wyszczegélnione w § 3 i § 5 Rozporzadzenia Rady Ministréw z
dnia 2 grudnia 2010 r. w sprawie szczegdtowego sposobu i trybu finansowania inwestycji z budzetu
panstwa (Dz.U. z 2010 r., Nr 238, poz. 1579)

6 Harmonogram zadania powinien by¢ sporzadzony w ukfadzie chronologicznym i uwzgledniaé etapy:
przygotowawczy, realizacji zadania, podsumowania. W harmonogramie muszga sie znalez¢ wszystkie
informacje na temat pozycji generujacych koszty z preliminarza.

70d tego dnia mozna realizowa¢ wszystkie ptatnosci z dofinansowania, takze z finansowych $rodkéw
wnioskodawcy oraz innych zrodet.

8 Do tego dnia musi nastapi¢ realizacja wszystkich pfatnoéci z dofinansowania, takze z finansowych
srodkéw wnioskodawcy oraz innych zrddet.

9 Wniosek i oédwiadczenie muszg byé podpisane przez osoby upowaznione do reprezentowania
whnioskodawcy wymienione w pkt. V. 2.

UWAGA! W przypadku stwierdzenia, ze we wniosku podano nieprawdziwe informacje,
Dyrektor NCK zastrzega sobie prawo do odrzucenia wniosku lub do anulowania
podjetej decyzji o dofinansowaniu.
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Zafgcznik nr 1

WYKAZ WSKAZNIKOW (MIERNIKOW)
przewidywanych rezultatéw realizacji zadania

Nazwa zadania: Orzet Moze.

Wskazniki

Lp. |Wskaznik(miernik) opisujacy zadanie Jedn. miary |Wartosci
Liczba zorganizowanych wydarzen kulturalnych; wydarzenie to

1 kazda impreza (np. wystawa, koncert, festiwal, spektakl, konkurs, szt. 31
warsztat, szkolenie itd.) odbywajaca sie w ramach zadania
Liczba artystow zaangazowanych w realizacje zadania

2 - osoby 0
(zaproszonych do projektu)

3 Llczpa qsob (poz_a artystami i wolontariuszami) zaangazowanych w osoby 20
realizacje zadania

4 Liczba wolontariuszy zaangazowanych w realizacje zadania osoby 20

5 L|czb_a L!czestmkow wy(_.iarzen kulturalnych (dotyczy wydarzen osoby 2 000 000
wymienionych w punkcie 1)
Liczba partneréw, poza giéwnym organizatorem, zaangazowanych w

6 realizacje zadania (partnerzy wymienieni we wniosku, wnoszacy szt. 0
wkiad rzeczowy lub finansowy)

7 Nakfad publikacji/ wydawnictw/nagran audio-wizualnych egz. -

8 Liczba wydawnictw wydanych w ramach projektu szt. 1
Liczba sprzedanych biletow/akredytacji szt. 0

/miejscowos$c¢, data/

/podpis, pieczg¢ wnioskodawcy/
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Zafgcznik nr 2

NARODOWE CENTRUM KULTURY
01-231 Warszawa ul. Ptocka 13

INFORMACJIA
O OTRZYMANEJ POMOCY DE MINIMIS

Miejscowosc¢ i data

Miejscowos¢: Warszawa

Data: 2013-04-02

I. Dane dotyczace wnioskodawcy

1. Nazwa wnioskodawcy Fundacja Polska Obywatelska

2. Adres wnioskodawcy:

Wojewodztwo: wybierz Powiat: warszawski
Gmina: Srédmiescie

Ulica: Jana Pawita II

Numer domu: 68 Numer lokalu: 53

Kod pocztowy: 00-170 Miejscowo$¢:  Warszawa
Nr telefonu: 224056630 Nr faksu: 224056630
Email: borzecki@unlimitedfilm.pl

3. Numer identyfikacji

podatkowej NIP: 5252493973 Nr REGON : 142702551
4. Nr i data wpisu do Ksiegi rejestrowej instytucji kultury RRRR-MM-DD
nie dotyczy
I1. Pomoc publiczna
5. Czy wnioskodawca prowadzi dziatalno$¢ gospodarcza? C Tak @ Nie

Jesli tak, to w jakim
zakresie?

6. Jaki jest zasieg terytorialny prowadzonej dziatalnosci gospodarczej i jaka jest lokalizacja podmiotu
ubiegajacego sie o dofinansowanie?

7. Jakie kategorie oséb korzystajg z ustug
whnioskodawcy?
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8. Na jaki cel wnioskodawca przeznacza $rodki z dziatalnosci gospodarczej?

9. Czy zadanie jest zwigzane w jakikolwiek sposéb z prowadzong przez € Tak @ Ni
wnioskodawce dziatalnoscig gospodarcza? a 1
Jesli tak, to w jakim

zakresie?

10. Informacja o kazdej pomocy innej niz de minimis, jakg wnioskodawca otrzymat w odniesieniu do
tych samych kosztow kwalifikowanych oraz na dane zadanie inwestycyjne, z ktérym zwigzana jest
pomoc de minimis.

nie dotyczy

11. Adnotacje urzedowe (wypemia NCK).

1

III. OSWIADCZENIE o otrzymanej pomocy de minimis! w ciagu biezacego roku budzetowego oraz dwéch

poprzedzajacych go lat budzetowych*

UWAGA! Zgodnie z art. 44 ust. 1 ustawy z dnia 30 kwietnia 2004 r. o postepowaniu w
sprawach dotyczacych pomocy publicznej (Dz. U. Nr 123, poz. 1291) w
przypadku nieprzekazania lub przekazania nieprawdziwych informacji o pomocy
publicznej, o ktéorych mowa w art. 39 Prezes Urzedu Ochrony Konkurencji i
Konsumentéw moze, w drodze decyzji, natozy¢ na beneficjenta pomocy kare
pieniezng do wysokosci rownowartosci 10 000 euro.

Oswiadczam, iz Fundacja Polska Obywatelska
(petna nazwa Wnioskodawcy)

cC w ciggu biezacego roku budzetowego oraz dwdch poprzedzajacych go lat
budzetowych otrzymat/a pomoc de minimis w nastepujacej wielkosci:

¢ w ciggu biezgcego roku budzetowego oraz dwéch poprzedzajacych go lat
budzetowych nie otrzymat/a pomocy de minimis.

IV. OSWIADCZENIE O NIEZNAJDOWANIU SIE W TRUDNEJ SYTUACJII EKONOMICZNEJ

Oswiadczam, iz Fundacja Polska Obywatelska
(petna nazwa Wnioskodawcy)

g nie jest przedsiebiorcg(przedsiebiorstwem) znajdujgcym sie w trudnej sytuacji
ekonomicznej w rozumieniu Wytycznych wspdlnotowych dotyczacych pomocy panstwa
w celu ratowania i restrukturyzacji zagrozonych przedsiebiorstw (Dz. Urz. UE C 244 z
01.10.2004).

Osoby upowaznione do reprezentowania Wnioskodawcy (imie, nazwisko, funkcja)
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Swiadomy odpowiedzialnosci karnej za podanie w niniejszym o$wiadczeniu nieprawdy, zgodnie z
art. 233 Kodeksu karnego, potwierdzam wiasnorecznym podpisem prawdziwos ¢ danych
zamieszczonych powyzej.

Imie i Nazwisko Stanowisko / funkcja Telefon, Fax Email
Jacek prezes 602869257, ag.dico@op.pl
Juzwa 224056630

(podpisy wraz z pieczeciami wnioskodawcdow) (miejscowos¢, data)
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